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| RM,constructeur francaisn®l1, fait evoluer le
mobile-home de la « boite a sucre » des années 90
a la véritable « Résidence mobile deloisirs »

En 1992, Jean Tessier, alors importateur de mobile-homes anglais, décide, en
fondant IRM (ldéale Résidence M obile), de selancer dans la fabrication de
model es répondant parfaitement aux attentes de ses clients francais de I’ hotellerie
deplein air. Il crée la premiere société fabriquant des mobile-homes en France.

Le mobile-home, al’ origine crée en Angleterre en 1945 pour reloger la population
atteinte par les bombardements allemands, va grace a|RM qui créera des ver sions
locatives et résidentielles spécifiques pour la France, connaitre un essor
fantastique en France depuis 1992.

Dans saversion locative, le mobile-home offre aux gestionnaires de campings un
outil de développement extraordinaire répondant aux attentes des vacanciers
recherchant de plus en plus de confort. Il seraun éément essentiel permettant au
secteur économique du camping francais de se métamorphoser en hotellerie de
plein air, combinant logement en mobile-home et loisirs avec d’ immenses
piscines, animateurs, club enfants...

Danssaversion residentielle, destinée a des particuliers aspirant avant tout a une
mai son secondaire, non seulement pour les vacances, mais aussi de plus en plus
pour les week-ends (35h obligent), |e mobile-home, obligatoirement installé sur un
terrain de camping ou un parc résidentiel de loisirs, offre une alternative ala
construction, conciliant budget économique et plaisirs écol ogiques.

Depuis 15 ans, IRM n’a cessé de croitre et de se développer facea une
demande en constante évolution. L’ ouverture de sa 3éme usine a Beaucaire
(Gard) en Novembre 1998 lui a permis de se rapprocher de ses clients du Sud de la
France, tandis que |’ ouverture de la 4eme usine de Lesquin (Nord) en Septembre
2002 lui permet d' exporter des mobile-homes vers |’ Europe du Nord.

Depuis mars 2007 , IRM fait partie du groupe Bénéteau, leader mondial du
marché de I’ industrie du nautisme.




Siege social : IRM (Idéale Résidence M obile)
(ex CMI, Chalet Mobile Industrie, rebaptisé IRM en 2001)
115, av. de Lattrede Tassigny - BP 247 -
85402 L ucon cedex - France

Activité : Fabrication et négoce de mobile-homes
Capital : 960 368 €
Numeéro Siret : 388 483 133 00038
Code APE : 342B

Date decréation: 1992

Preésident Directeur Géneral : patrick Mahé
Chiffred’ affaires Groupe IRM, Exercice 2007 : 123 M€

Effectif Groupe IRM, Exercice 2007 : 634 personnes (Dont 479 permanents)

Depuismars 2007, IRM fait partie du groupe Bénéteau, |leader mondial du marché
de I’industrie du nautisme.




a Lucon (Vendée 85),

* siege social

o2 usinesdefabrication : Septembre 1992 (U2, route de la Roche sur Y on)
1996 = U1, rue de Lattre de Tassigny aLugon (anciennement New Man)
9250 m2 couverts + 5000 m2 extérieurs .
(Capacité maxi de production : 6.000 unités /an) R

* 2 parcs de stockage S I

* 1 zone d’ exposition T e T

a Beaucaire (Gard 30), e

* 1usinedefabrication e, L
7000 m2 couverts depuis Novembre 1998 e e
(Capacite maxi de production : 3.000 unites /an) R

* 1 parc de stockage «  Beaucaire

* 1 zone d’exposition

a Lesquin (Nord 59)
* 1 usinedefabrication
17 000 m2 couverts depuis Septembre 2002
(Capacité maxi de production : 3.000 unités /an)
* 1 parc destockage

a Villeneuve les Béziers (Hérault 34),
* 1 zone d’exposition




Une forte croissance des VENTES depuis 15 ans

Avec 8 400 résidences mobiles en 2007
| RM est le leader incontesté du mobile-home en France
70 000 mobile homes vendus en 15 ans'!

Production (ventes) desrésidences
mobiles IRM chaque année 8400
depuissa création
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Lechiffred affairesIRM,
en croissance depuis 15 ans,
suit I’ évolution des ventes
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Les effectifsd’'| RM ont suivi I’augmentation
de la production ces 15 dernieres années.
Sur les mois de fortes production, | RM fait appel a dela
main d’oauvre intérimaire (une centaine de personnes)

700 - Personnel |IRM
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L e marché francais du mobile-home

Loin delacaisse en aluminium qui servit areloger des familles anglaises aprés la seconde guerre mondiale, le
mobile-home, reconverti en résidence de tourisme, vit une véritable révolution au niveau du confort, de
I’ espace et de I’ esthétique.

Avec un marché total en France d " environ 23 000* mobile-homes neufs par an, qui, aprés des progressions
de 1990 a 2000 de 10 a20% /an, tend aujourd’ hui a se stabiliser, larésidence mobile de loisirs (terme officiel
désignant e mobile-home) s'impose sur 2 marchés paralléles.

PS: Larésidence mobile de loisirs ne doit pas étre confondue avec les Habitations Légeres de Loisirs (HLL),
terme générique désignant des hébergements sans fondations, démontables, tels que les chal ets ou bungal ows.
En effet, lalégidation sur lesHLL est différente et plus contraignante que celle des résidences mobiles de
loisirs.

Larésidence mobile de loisirs ne doit pas étre confondue avec la résidence maobile (sans le terme "de loisirs"),
terme générique désignant les caravanes ou "résidences mobiles terrestres’ utilisées comme habitat principal
par les gens du voyage.

1-Lemarchédu locatif (75%* du marchétotal = 17 250 M H/an*)

Le mobile-home est acheté par un terrain de camping ou un Tour Operator pour étre loué a des
vacanciers, alasemaine, en particulier pendant I’ é&té et sur les campings de la cbte Atlantique et
Méditerranéenne.

Aujourd hui, larésidence mobile, plus spacieuse et plus confortable que latente ou la caravane, séduit les
gestionnaires de terrains de camping car elle se loue facilement. Elle correspond aux attentes des vacanciers
qui recherchent un lieu de villégiature aliant nature, loisirs et hébergement confortable.

Exemple de mobile-home locatif IRM en 2008

Nota Bene : Pour de plus amples informations sur lalégislation ou les conditions d’ installation,
consulter notre site Internet ou FAQ

* Estimation IRM - 2008



L e marché francais du mobile-home

2 - Lemarchérésidentia (environ 25%* du marchétotal ;: soit environ 5 750 M H/an*) :

Le mobile-home est acheté par un particulier qui bénéficie alors d’ une résidence livrée
clés en mains, préte avivre, aménagée de série avec un salon, une cuisine intégrée, deux
ou trois chambres, salle d’ eau et WC séparés, et ce pour un budget trés abordable.

Lalégidation actuelle impose cependant que e mobile-home soit obligatoirement
installé sur une parcelle de terrain de camping ou de parc résidentiel de loisirs, parcelle
gue louerale particulier en signant un bail d’un an renouvelable.

Budaget pour un MH neuf a prévoir pour un particulier :

25.000 & 65.000 € TTC qui se décomposeen :

20.000 255.000 € TTC environ pour le mobile-home équipé (25 a40m2, sobre a grand confort)
1.500 24.000 € TTC pour le transport par convoi exceptionnel de I’ usine au lieu de destination
(4a5€TTC/ km, en plusd’un forfait chargement / déchargement).

3.000 26.000€ TTC pour I’installation et lalocation annuelle d’ une parcelle de terrain dans un
camping (selon le standing et | es prestations du camping).

Exemple de mobile-home Résidentiel IRM en 2008

Nota Bene : Pour de plus amples informations sur lalégislation ou les conditions d’ installation,
consulter notre site Internet ou FAQ

* Estimation IRM - 2008



. Lesmobile-homes L ocatifs sont vendus directement par IRM aux
campings par une équipe de 15 commer ciaux.

. Lesmobile-homes Résidentiels pour le particulier sont vendusvia les
distributeursIRM (55 points de vente en France).

Pour consulter lalisteajour desdistributeursIRM : www.irm-sa.fr (réseau de vente)




L e mobile-home a ses débuts
(Création IRM 1992) —

{3 1998-1999

2000 —

Letoit a 2 pentes

2002
{— Madilleurerépartition desfenétres

2004
Porte d’entrée avec fronton —>

Aujourd’hui, en 2008
Débord detoit de 7,5 cm de chaque coté
— Prolongement desrives de fronton
Suppression des encor bellements et anses de panier




Gamme Locative 2008 |

Gamme pour Particuliers 2008

Super Astria (1 chambre) 4,00x4,43m |16,10m2 | 1
Titania 8,07 x3m [23,00 m2 2
Domino 6,72x4m |2520m2| 2
Super Vénus 6,27 x4 m [22,90 m2 2
Super Mercure 7,47 x4 m |[27,50 m2 2
Super Mercure Famille 747x4m |2750m2 | 2
Super Mercure Riviera 7,47 x4m |[27,50 m2 2
Super Titania 8,07 x4m [29,70m2 | 2
; N 8,07x4m [ 25m2+
Loggia (terrasse intégrée) (terrasse 8.4m2) | 8,40 m2 2
Riviera 8,67x4m [3200m2 ]| 2
Riviera 2 salles d'eau 8,67 x4m [3200m2 | 2
Hélios (handicapés) 8,67x4m [3200m2| 2
Super Titania 3 8,07x4m ]29,70m2| 3
Super Cordelia 3 8,67x4m |3200m2| 3
Super Octalia 3 9,27 x4 m |[34,20 m2 3
Riviera 3 9,27 x4 m (34,20 m3 3

Nouveauté 2008

Super Titania 8,07x4m 29,70 m2 2
Super Octalia 3 9,27 x4 m 34,20 m2 3
Hélios (handicapés) 8,67 x4m |32,00 m2 2
Super Titania Confort 8,07x4m 29,70 m2 2
Galaxie Confort 8,67 x4 m 32,00 m2 2
Galaxie panoramique Confort 8,67x4m |32,00 m2 2
Riviera Confort 8,67x4m 32,00 m2 2
Callista Confort 10,58 x 3,78 m |40,00 m2 2
Constellation Confort 9,87x4m 36,50 m2 3
Appolon Confort 10,58 x 3,78 m_|40,00 m2 3
Rubis 9,27 x4 m 34,20 m2 2
Saphir Panoramique 9,87 x4 m 36,50 m2 2
Emeraude 10,66 x 3,75 m [40,00m2 | 2




Exemple de communication dans |es magazines professionnelstels que I’ OT, Décisions




Exemple de communication «Grand Public»
(Le Monde du Plein Air, Camping — Caravaning)













